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STC BLAU-WEISS SOLINGEN E.V. 

 Traditionsverein aus der Region Solingen / Bergisches Land

 Ca. 170 Mitglieder

 12 Mannschaften 

 Ausrichtung: Nachwuchsförderung und Leistungssport

 Soziales Engagement: 

 Kinder- und Jugendprojekte

 Grundschul-AGs

 100% ehrenamtlich geführt
Foto: S. Schäfer



STC BLAU-WEISS SOLINGEN E.V. 

 1. Mannschaft spielt in der 2. Badminton Bundesliga

 Sie gehört damit zu den 30 besten Mannschaften in 
Deutschland

 Besonderes Merkmal: Der aktuelle Kader besteht
nur aus einheimischen Talenten, statt teuren 
Honorarspielern aus dem Ausland

 Kapitän Niklas Niemczyk stammt als ehemaliges 
Mitglied der Stadtwerke Solingen –
Badmintonschule aus der eigenen 
Nachwuchsförderung Foto: H. Rosenstock



STC BLAU-WEISS SOLINGEN E.V. 

 5 weitere Mannschaften von Oberliga bis Bezirksklasse

 Sowohl Leistungs- als auch Breitensport

 Überwiegend Spielerinnen und Spieler aus eigener 
Nachwuchsarbeit

 Alle Altersklassen

 Im Badminton gibt es nur gemischte Mannschaften 
(m/f) Foto: H. Rosenstock



ERFOLGE 2019

 Niklas Niemczyk holt Gold bei nationaler Rangliste im 
Herreneinzel

 Steffen Becker holt Gold bei nationaler Rangliste im 
Herrendoppel

 Florian Reinhold ist Westdeutscher Meister U22 im 
Herrendoppel 2019

 Zahlreiche weitere Medaillen bei regionalen und nationalen 
Turnieren

 5. Platz für Alicia Molitor bei den B.A.B.B. German 
International

 Die 1. Mannschaft spielt zum 9. Mal in den letzten 10 Jahren 
in der 2. Badminton Bundesliga

Foto: W. Brodowski 



ZIELE 2020

 Stabilisierung der 1. Mannschaft in der 2. Badminton 
Bundesliga

 Trainingsniveau und Gruppengrößen halten / 
verbessern

 Weiterhin optimale Bedingungen für Topathleten

 Zuschauerzahlen 2. Bundesliga weiter steigern

 Weitere Professionalisierung der Außendarstellung

 Umsatzsteigerung
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WERBEKONTAKTE

 Textilwerbung:

 Diverse Sponsoringmöglichkeiten auf 
Trikots der 2. Bundesliga Mannschaft

 Pro Saison 18 Spiele, 9 Heim-, 9 
Auswärtsspiele

 Ca. 50-100 Zuschauer/Spiel

 Auswärtsspiele z.B. in NRW, 
Hamburg, Schleswig-Holstein, Berlin 



WERBEKONTAKTE

 Heimspiele:

 Bandenwerbung

 Aufführung als Sponsor mit Logo auf den 
Veranstaltungsplakaten

 Spielfeld 1 wird in „Sponsor“-Feld umbenannt 
und bei den Durchsagen zu den Spielen auf 
dem Feld genannt

 Anzeige im Saisonheft Foto: W. Brodowski



WERBEKONTAKTE

 Öffentlichkeitsarbeit:

 Ca. wöchentliche Berichterstattung in lokaler 
Presse

 Zugriffe auf Vereinswebsite, Facebook und 
Instagram

 Benennung als Sponsor auf der STC-Homepage 
sowie auf der STCBW-Seite bei Facebook und 
Instagram

 260 „Gefällt mir“ – Angaben

 Kumulierte Werbekontakte über Ø3000/Jahr



AKTUELLES SPONSORENPORTFOLIO

 Aktuelle Sponsoren  Aktueller Ausrüster



ANSPRECHPARTNER

Andrej Gorohow

Vereinsvorsitzender

E-Mail: vorsitzender@stcbw.de

Mobil: 0176 56 56 40 94

Dr. rer. nat.  Ariane Pott

Geschäftsführerin

E-Mail: geschaeftsfuehrer@stcbw.de

Mobil: 0173 53 94 82 0


